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RESUMO 

 

O assunto motivador do presente estudo vem sendo abordado constantemente por 

empreendedores e franqueadores, devido as inúmeras possibilidades semelhantes 

existentes no mercado de novos negócios. Diante dese contexto, o objetivo da pesquisa 

que segue é possibilitar maior conhecimento aos interessados sobre fatores relevantes 

acerca da tomada de decisão de um indivíduo ao se tornar um franqueado no segmento 

calçadista feminino. Assim sendo, a verificação, das influências que levam à tomada de 

decisão de um investidor, por determinado negócio, poderá esclarecer e facilitar a 

compreensão, em se tratando do que de fato interfere na tomada de decisão de um 

indivíduo. Compreende-se que apesar de tratar-se de um tema bastante atual, o mesmo 

ainda não foi aprofundado até o momento, de forma satisfatória. 
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